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Metodicky list/anotace:

Cilem je ukazat kladné i zaporné stranky médii, vyvolat diskusi na téma informacni zdroje a jejich
objektivita



MASMEDIA, JEJICH DOPAD NA JEDINCE

x Pojem masmédium = verejny sdélovaci
prostredek (médium - osoba, prostrednik,
cinitel atd.)

x Priklady: rozhlas, televize, tisk, internet, film,
nakladatelstvi, veletrhy, vystavy, exkurze, knihy,
DVD, elektronicka posta, reklama atd.

x Funkce: informativni, interpretacni, kontrolni,
socializacni, zabavna



DELENiI MEDIi, PROPAGACE, REKLAMA

x Déleni médii: horka a chladna (emoce, informace;
televize, tisk), elektronicka nebo klasicka (internet,
rozhlas), specificka (plakaty, inzeraty, propagacni
letaky nebo baldny)

x Propagace: ruzné zpusoby zverejnovani (veletrh,
vystava, exkurze, prednaska, kongres, predvadéeci
akce, vyklady, bilboardy; holografie)

x Reklama: z lat. reklamare = kricet (stojany, tabule,
spoty, letaky - déleni podle smyslového vnimani)



OTAZKY K RIZENE DISKUSI

x Jakym médiim davate prednost? Pro¢?

x Muzeme informace v bulvarnim tisku povazovat
za objektivni?

x Jak byste ovérili pravdivost jakékoli zpravy?

x \/ jakém nebezpeci se ocita jedinec, pokud se

stane zavislym na televiznich serialech nebo na
pocitacovych hrach?
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